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AKTUELNO STANjE OMLADINSKIH POTKULTURA I PUBLIKA EXIT-a

Rezime
Ovaj tekst je pokušaj da se istraže promene u omladinskim potkulturama u Srbiji. U tu svrhu, autori interpretiraju rezultate empirijskog istraživanja publike Letnjeg muzičkog festivala EXIT (prikupljenih na samoj manifestaciji u julu 2002), u kontekstu širih društvenih i kulturnih promena. Nakon prikaza glavnih karakteristika navedene publike, razmatraju se muzičke preferencije, stilovi oblačenja i određeni elementi devijantnog ponašanja njenih pripadnika. Opšti zaključak je da su omladinske potkulture prošle kroz značajne promene u poslednjoj deceniji dvadesetog veka: prvo, izgubile su sposobnost da zastupaju različite grupne identitete na nivou stila i, drugo, razne vrste popularne muzike nisu više u funkciji određenih sistema vrednosti i pogleda na svet. Ove promene su delom posledica ekonomske, političke i kulturne izolacije Srbije u navedenom periodu, ali i rezultat savremenih trendova u popularnoj, posebno elektronskoj muzici
Ključne reči: omladinske potkulture, popularna muzika, devijantno ponašanje, publika, EXIT festival.

Značajne promene koje je moderna "država blagostanja" (posebno od 50-ih godina prošlog veka), unela u američko i zapadnoevropsko društvo, omogućile su da potrošnja i slobodno vreme postanu određujući činioci načina života, a preko toga i grupnog i individualnog identiteta. To je uslovilo da mladi svoje društvene odnose pre svega organizuju i razvijaju oko grupe vršnjaka (a ne porodice ili pojedinačnih prijatelja), kao i da svoja interesovanja i vrednosne sisteme iskazuju kroz posebne stilove ponašanja i oblačenja (Frith, 1984). Tako je stil, kao vid simboličke komunikacije, postao dominantno obeležje omladinskih potkultura (Hebdidž, 1980). Ne upuštajući se ovde u probleme koji proizilaze iz određenja samog pojma, možemo reći da je potkultura "sistem vrednosti, stavova, načina ponašanja i stilova života društvenih grupa, koji se razlikuje u odnosu na dominantnu kulturu društva" (The Penguin Dict. of Sociology, 1994: 416). Mada postoji veliko mnoštvo ovako izdiferenciranih potkultura, navedeni koncept se u društvenim naukama ustalio pre svega kroz proučavanja omladine i devijantnih grupa. Pri tom, istraživači su jasno upozorili da omladina nije sama po sebi problematična; ona samo najdirektnije odražava temeljne probleme društva, koje onda istom tom društvu vraća kroz devijantan izgled i ponašanje, uobličene u potkulturni stil (Brake, 1980). Naravno, to uzvraćanje ne mora ostati u okvirima simboličkog otpora i kršenja društvenog reda, ali tada potkulturno ponašanje prelazi u kontrakulturno, a devijacija u delinkvenciju.
 

I na naše prostore omladinske potkulture stižu pedesetih godina dvadesetog veka. Počeci posleratne urbanizacije, osetno povećanje životnog standarda i nagoveštaji masovne kulture uneli su promene u svakodnevni život jugoslovenskog društva, preuzimanjem modnih i muzičkih novina sa Zapada, ali i čitavog niza vrednosti i značenja u vezi sa njima: "Neobični zvuci (džez, tvist, rokenrol, bit, akustični hard rok, džez rok, simfo rok, pank, novi talas, hevi metal, elektro pop, hard kor itd.), privukli su svoje poklonike i izazvali autentične potkulturne učinke. Upotpunjavali su procese oblikovanja raznovrsnih elemenata i oznaka kontrakulturnih i potkulturnih stilova kod nas" (Grupa autora, 1988: 20). 

Međutim, razvojni procesi srpskog društva prekinuti su raspadom SFR Jugoslavije. Decenija izolacije i zatvorenosti države, ratno okruženje i međunarodne sankcije prekinule su vezu sa svetom, pa i svetskim kulturnim tokovima. Pored ljudskih žrtava, ovaj period karakteriše i potpuni materijalni i duhovni kolaps društva, naročito izražen kroz anomiju i raspad osnovnog sistema vrednosti. Ne samo omladina, već i široki slojevi stanovništva koji su svoje životne stilove izgradili na već naviknutim pogodnostima masovnog i potrošačkog društva, našli su se bez oslonca i uporišta. U poslednjoj deceniji dvadesetog veka u Srbiji dominira 'populističko-novokomponovani kulturni model',
 u kojem i pomoću kojeg se generacijske, obrazovne i profesionalne razlike marginalizuju, čak namerno potiskuju i obezvređuju. Takva situacija naročito pogađa mlade, jer "politizacija kulture i svakodnevnog života, negovanje kulturnog primitivizma, provincijalizacija, kič patriotizam, mitologizacija prošlosti i vulgarizacija pojedinih kulturnih sadržaja postaju trajna opasnost za duhovni i kulturni razvoj mladih generacija" (Stojanović, 1996: 218).
Posledice izolacije države i zatvorenosti srpskog društva vidljive su u svim oblastima, pa i u domenu omladinskih potkultura. Rezultati istraživanja publike Novosadskog letnjeg muzičkog festivala EXIT 2001., prve velike i značajne kulturne manifestacije takve vrste u Srbiji od raspada socijalističke Jugoslavije, pokazali su "koliko su moderne omladinske potkulture krhke i zavisne od razvijene materijalne osnove društva, ali i od njegove otvorenosti. U skladu sa tim (...), stepen zatvorenosti srpskog društva u poslednjoj deceniji dvadesetog veka može se veoma dobro testirati i na njegovoj nesposobnosti da održava, stvara, razvija i diferencira potkulturne grupe. Većina omladinskih potkultura, sa izuzetkom delinkventnih, ne može nesmetano da se razvija i ispoljava u materijalno nepovoljnim i politički represivnim uslovima" (Lazar, Zarić, 2002: 31).
1. Publika EXIT-a 02

Drugi po redu muzički festival EXIT održan je od 5.-13. jula 2002. godine, takođe na Petrovaradinskoj tvrđavi (Novi Sad). Bila je to prilika da se uspostavi istraživački kontinuitet sa prethodnom godinom, da se ono u kvantitativnom i kvalitativnom smislu proširi, kao i da se potvrde ili eventualno koriguju raniji rezultati. 

Istraživački tim od skoro pedeset istraživača uglavnom su činili studenti sociologije sa Novosadskog, Beogradskog i Ljubljanskog univerziteta, kao i studenti psihologije i turizmologije sa Novosadskog univerziteta. Istraživanje se temeljilo na anketiranju i posmatranju sa učestvovanjem, ali pored toga urađeno je i više desetina intervjua sa posetiocima, učesnicima i organizatorima festivala. 

Namera istraživačkog tima bila je da na reprezentativnom uzorku dobije što potpuniju sliku posetilaca EXIT-a 02, koja se pritom može kvantifikovati i statistički obraditi. U tu svrhu određen je, na osnovu projekcije organizatora, uzorak od 500 ispitanika
 i sastavljen je nešto opširniji anketni upitnik nego što bi to, možda, odgovaralo karakteru samog događaja, dakle muzičkom festivalu velikih razmera, na kojem se istovremeno odvija nekoliko programa. Uprkos tome, anketiranje na samom festivalu bilo je uspešno, a tome su svakako najviše doprineli sami ispitanici, koji su bili otvoreni i strpljivi sa našim anketarima. 

Prosečna starost posetilaca EXIT 02 festivala bila je 22,3 godine; mada je raspon godina između najmlađeg i najstarijeg ispitanika prilično velik (13-49), najveći broj (skoro 80%) kretao se između 18-26 godina starosti. Već kod obrade podataka sa EXIT -a 2001. uočeno je da muški posetioci čine većinu publike festivala, a taj odnos je 2002. bio 56% : 44%. Najveći deo publike EXIT-a 02 činili su Novosađani (skoro 40%) i posetioci iz ostalih krajeva Vojvodine (22,7%), zatim slede Beograđani (20%), pa gosti iz centralne Srbije (12,4%). Po našem istraživanju, inostrane publike je bilo nešto iznad 5%; mada su među njima dominirali mladi iz bivših jugoslovenskih republika (Hrvatske, Makedonije i BiH), EXIT se zaista može pohvaliti da je pravi internacionalni festival, jer je među anketiranima bilo i gostiju iz Mađarske, Slovačke, Italije, Francuske, Danske, Švedske, Izraela i Litvanije, pa čak i iz Kanade i Australije.

Po nacionalnoj pripadnosti većinu publike činili su Srbi – 66,5%, a jedina statistički značajna grupacija bili su još posetioci koji su se izjasnili kao Jugosloveni (8,5%).
 U skladu sa tim, sasvim je očekivana i distribucija po verskoj pripadnosti: najviše je bilo pravoslavnih posetilaca (skoro 62%), zatim slede ateisti (9,2%), pa katolici (6,3%); jedan značajan broj anketiranih (95, ili 17,6%) nije se konfesionalno izjasnio, dok ostalih nekoliko procenata čine protestanti, muslimani, grko-katolici, judejci, budisti, deisti, dva skeptika i dva posetioca koji su dali neozbiljne odgovore.  

Distribucija ispitanika po radnom statusu u osnovi je ista kao i ona iz 2001., uz zanimljivo odstupanje kada su u pitanju nezaposleni: 
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 slika 1

Na osnovu odgovora dobijenih anketiranjem nismo u prilici da bilo šta zaključujemo o materijalnom položaju ispitanika, ali ovako značajan porast broja nezaposlenih (skoro pet i po puta), uz blagi rast procenta učenika, ipak implicira veću dostupnost drugog Novosadskog letnjeg muzičkog festivala različitim socijalnim kategorijama mladih. U prilog ovakvom tumačenju ide i činjenica da su ulaznice za pojedine večeri bile čak i duplo skuplje nego prethodne godine, kao i posebno interesantni podaci da udaljenost mesta življenja nezaposlenih posetilaca nije uticala na njihov dolazak, mada bi troškovi prevoza i boravka  u Novom Sadu (uz inače skupe ulaznice), trebalo da budu značajan demotivišući činilac. Naprotiv, srazmerno najviše nezaposlenih posetilaca je upravo iz centralne Srbije i udaljenijih mesta Vojvodine. Istraživač, naravno, ovde mora da bude dodatno oprezan, jer je očekivano da je najveći broj studenata upravo iz Novog Sada i Beograda, što onda znatno sužava mogućnost većeg prisustva kategorije nezaposlenih iz ova dva najveća univerzitetska grada. Ali, onda bi trebalo očekivati i značajnije varijacije u broju učenika u odnosu na mesto življenja, a to nije slučaj; štaviše, njihov procenat je prilično ujednačen i kreće se između 13,2 (okolina Novog Sada) i 17,9% (Centralna Srbija).
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slika 2
Struktura zaposlenih je veoma šarolika: među 48 zanimanja dominiraju zanatlije (njih četrnaestoro) različitih struka i prosvetni radnici (učiteljice, nastavnici i srednjoškolski profesori – ukupno dvanaestoro), a brojem odskaču još i tehničari (osmoro); slede trgovci, ekonomisti i dizajneri (po šestoro), te inženjeri i informatičari (po petoro). Privatnih preduzetnika je troje, a radnika svega dvoje; od anketiranih posetilaca sa prestižnim zanimanjima bilo je po dvoje lekara, umetnika i menadžera, kao i jedan pilot.

Više od polovine ukupnog broja anketiranih došlo je na EXIT 02 ili zbog provoda (29,4%) ili zbog muzike (24,4%); celokupan program privukao je 18,3%, a motiv za druženjem bio je na prvom mestu kod 12,2% ispitanika.
 U odnosu na festival iz 2001. godine, najznačajniju promenu beležimo kod spektakla kao razloga dolaska: tada je skoro 14% bilo privučeno ovom dimenzijom, dok je na festivalu 2002. to bio prevashodni razlog za dolazak svega nešto više od 6% anketiranih. Ipak, to je očekivano, s obzirom da je reč o manifestaciji koja uspostavlja kontinuitet. 
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slika 3
Razlozi dolaska su uglavnom ravnomerno distribuirani u odnosu na pol, starost i mesto boravka ispitanika; određena, ali sasvim očekivana odstupanja postoje samo u kategoriji ispitanika starijih od 30 godina, koji su više od mlađih posetilaca bili motivisani za dolazak zbog celokupnog programa (28,6%), kao i kod posetilaca iz inostranstva, koji su znatno više od ostalih došli zbog provoda (iznad 40%) i druženja (skoro 22%). Posmatrano iz perspektive radnog statusa ispitanika, distribuciju razloga prikazanu na slici 3 odredili su uglavnom učenici i studenti; mogućnost provoda iznad proseka je motivisala nezaposlene za dolazak na festival (36,2%), a ispod proseka zaposlene (20,8%). U poređenju sa EXIT-om 2001. ovaj poslednji podatak je prilično neočekivan, s obzirom da su zaposleni tada najviše bili privučeni upravo željom za provodom.
 

Zanimljiva odstupanja, međutim, nalazimo kod razloga dolaska u odnosu na veroispovest
: posetioci koji su se izjasnili kao katolici najmanje su bili zainteresovani za druženje (ispod 3%) i znatno manje za muzički program EXIT-a (11,8%), dok su natprosečno bili privučeni spektaklom (17,6%). S druge strane, ateiste uopšte nije zanimao festival kao spektakl, ali ih je muzički program natprosečno privukao (34%). Isto kao i u slučaju ateista, nijednog posetioca koji se izjasnio za neku od ostalih religija nije privukao spektakl, ali ih je na dolazak natprosečno motivisala želja za provodom (preko 42%) i druženjem (23%). Ovaj poslednji podatak upućuje na širi društveni značaj EXIT-a, jer se festival od strane mladih muslimana, pripadnika različitih protestantskih i ostalih – kulturno dalekih – verskih zajednica (npr. budista), očigledno doživljava kao tolerantno okruženje, koje omogućava komunikaciju i neposredne kontakte pripadnika najrazličitijih konfesija. 
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slika 4
Istovremeno, uticaj nacionalne pripadnosti na razlog dolaska na festival ne pokazuje statističku značajnost, ali zato pojedine etničke grupe potvrđuju tendencije koje su očekivane s obzirom na njihovu tradicionalnu vezanost za određene konfesije; tako, na primer, Mađari skoro u potpunosti slede trend koji smo utvrdili za katolike: nijedan nije došao zbog druženja, svega 7,7% je došlo zbog muzike, a zbog spektakla čak 23%.


Mada je više od dve trećine (68% : 32%) anketiranih posetilaca bilo i 2001. godine na Novosadskom letnjem muzičkom festivalu, svega je nekoliko ispitanika kao razlog dolaska na EXIT 02 navelo 'zbog prošlogodišnjeg festivala'. Istraživanje pokazuje da je na posetu prethodnom EXIT-u uticalo više faktora, ali pre svega i najviše mesto boravka
 anketiranih posetilaca:
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slika 5
Pored toga, značajni faktori su još starost i radni status: srazmerno najviše ispitanika koji su bili i na EXIT-u 2001. je u kategoriji od 25-30 godina starosti (čak 76,4%), zatim slede oni od 19-24 godine (68,7%), pa posetioci stariji od 30 godina (61,5%), a tek onda oni između 16 i 18 godina (56,8%); takođe, studenti (71%) i zaposleni (70,6%) su u srazmerno većoj meri od nezaposlenih (61,7%) i učenika (56%) bili i na prethodnom festivalu. Poredeći na najopštijem nivou dva festivala, ispitanici koji su bili na oba dali su prilično ujednačene odgovore:
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slika 6
Proseci koje vidimo na slici 6 uglavnom se poklapaju sa stavovima Novosađana; EXIT-om 02 srazmerno su najzadovoljniji ispitanici iz ostalih krajeva Vojvodine (među kojima čak više od polovine smatra da je ovaj festival bolji od EXIT-a 2001), a najnezadovoljniji Beograđani, od kojih se 43% izjasnilo da je lošiji od prethodnog. Ovaj poslednji podatak je važan, jer su tokom istraživanja EXIT-a 2001. upravo ispitanici iz glavnog grada davali najbolje ocene o festivalu. Takođe je zanimljivo da je srazmerno najviše posetilaca mađarske nacionalnosti ocenilo EXIT 02 kao lošiji (45%), zato što je u pitanju EXIT-ova najodanija publika: na prethodnom festivalu bilo je čak 85% anketiranih pripadnika navedene etničke grupe (značajnu privrženost pokazuju još i ispitanici koji su se izjasnili kao Vojvođani - njih 80% je bilo i na EXIT-u 2001). 

Sve u svemu, istraživanje pokazuje da je EXIT formirao svoju publiku; ona je, međutim, sa festivalom iz 2002. godine ušla u proces jasnije diferencijacije, ali i jasnijih očekivanja. U tom procesu potkulturna pripadnost, kojom smo se bavili u istraživanju EXIT-a 2001., neće biti jedini određujući činilac, a možda ni najvažniji.

2. Muzičke preferencije publike EXIT-a 02

Videli smo da je najviše ispitanika na EXIT došlo zbog provoda i muzike, pa tek onda zbog celokupnog programa. Dovodeći u vezu razlog dolaska sa muzikom koju posetioci EXIT-a najradije slušaju, primećujemo da su rok ispitanici privučeni pre svega provodom (29,8%) i muzikom (22,5%), pa potom celokupnim programom (19,2%), a slično je i sa tehno publikom: zbog  provoda je došlo 36,5%, zbog muzike 22,8%, a zbog celokupnog programa 19%. Jedino je haus publika kao motiv dolaska stavila na prvo mesto muziku (čak 42%), a zatim provod (28,9%), pa celokupan program (18,4%). Zanimljivo je da ispitanici koji slušaju dramendbejs na prvo mesto stavljaju celokupan program (38,7%) i muziku (35,5%), pa tek onda provod (16,1%). Kod poklonika rege muzike najznačajniji je provod (37,9%), dok su ostali razlozi dolaska ujednačeno zastupljeni. Kao što se vidi, provod i muzika su osnovni motivi dolaska većine ispitanika, što je razumljivo s obzirom da je reč prvenstveno o muzičkom festivalu, kao i da je muzika bitan elemenat provoda i zabave mladih.

Na pitanje koju muziku najradije slušaju, ispitanici su dali odgovore koji su razvrstani u trinaest muzičkih kategorija, od kojih su statistički relevantne rok (rock), tehno (techno), haus (house), dramendbejs (drum'n'bass) i rege (reagge):
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slika 7
Kao što vidimo, najveći broj ispitanika je izjavio da sluša rok (28%), potom sledi tehno publika sa 11,7% poklonika, pa haus (7%),  dramendbejs (5,7%) i rege (5,4%). Najupadljivije odstupanje muzičkih preferencija ispitanika u odnosu na EXIT 2001. nalazimo kod rok publike, koja se bukvalno prepolovila: tada je čak 56,4% ispitanika izjavilo da sluša rok, a 27,4% elektronsku muziku (koja je tada obuhvatala i tehno, haus, dramendbejs). Primetno je da se muzički ukus publike znatno iskristalisao, te se određeni deo prošlogodišnje rok publike pronašao u nekom od muzičkih pravaca, što je dovelo do jasnijeg diferenciranja te publike.
Ukoliko pitanje o omiljenoj muzici ukrstimo sa izvođačem koji se najradije sluša, videćemo da je samo dve petine ukupnog broja ispitanika znalo da navede one koji pripadaju preferiranom muzičkom stilu. Uz to, značajno je da poklonici rok muzike u 44,4% slučajeva navode kao svoje omiljene izvođače muzičare koji zaista pripadaju navedenom muzičkom pravcu, dok u 38,4% greše (ne znaju ili brkaju izvođače drugih muzičkih pravaca sa rok muzičarima). Tehno ispitanici se mnogo bolje razumeju u svoju omiljenu muziku od rokera, znajući da navedu izvođače tehno muzike čak u 60,3% slučajeva, mada i oni greše u 25,4%. Upućeni u muziku koju slušaju su i dramendbejs (58,1%) i haus ispitanici (50%), dok je rege publika najneupućenija – samo u 13,8% rege ispitanici navode kao svoje omiljene rege izvođače.
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slika 8

Imajući u vidu starost ispitanika, primećujemo da rok ispitanici u svakoj starosnoj kategoriji poznaju svoje izvođače u manje od 50% slučajeva, pri čemu oni od 25-30 godina samo u 23,4% slučajeva. Posebno iznenađuje podatak da ni najstariji poklonici roka (iznad 31 godine), ne pokazuju veći stepen poznavanja, s obzirom da je rok "u njihovo vreme" bio mnogo aktuelniji: oni podjednako poznaju i ne poznaju rok izvođače (po 42,9%). Ljubitelji modernijeg zvuka ponovo dokazuju da mnogo više prate svoju muziku, znajući u svim starosnim kategorijama u više od 50% slučajeva da navedu odgovarajuće izvođače.

Dobro poznavanje izvođača kod tehno, dramendbejs i haus ispitanika može se u velikoj meri objasniti i činjenicom da je reč o trenutno aktuelnim muzičkim pravcima (značajno zastupljenim u elektronskim medijima), kao i da je publika EXIT-a imala priliku da se sa ovim vrstama muzike bolje upozna i tokom EXIT-a 2001. U tom smislu, Novosadski letnji muzički festival očigledno ima veliki uticaj na muzičku edukaciju publike.
Rok muzika poseduje kontinuitet već više od pola veka, ali je u poslednje vreme prilično potisnuta usled eksplozije novih muzičkih pravaca, mahom elektronskih. Slabo poznavanje rok izvođača kod rok ispitanika navodi na zaključak da rok publika nije "prava". Muzički ukus ovih ispitanika nije jasno određen (što dokazuje visok procenat navedenih muzičkih izvođača koji ne pripadaju roku), ali oni žele da se odrede, te biraju rok i time sebi obezbeđuju neku vrstu "pozitivnog identiteta". Drugim rečima, smatraju da na taj način ne mogu da pogreše. Jer rok muzika, iako potpuno komercijalizovana, uspela je da sačuva epitet kvalitetne muzike, koja nikada nije smatrana "seljačkom"
. S druge strane, izborom roka ovi isitanici kao da više izražavaju odbojnost prema nekim drugim vrstama, nego svoju vezanost za ovu muziku. Uostalom, to veoma jasno proizilazi iz ukrštanja omiljene muzike ispitanika, sa muzikom koju nikako ne mogu da slušaju (tabela 1). Najveći deo publike EXIT-a ima odbojnost prema narodnoj (33%) i turbo folk muzici (22%), a u 12,4% slučajeva ispitanici su se izjasnili i protiv tehna. Činjenica da više od polovine ispitanika iz uzorka izražava netrpeljivost prema narodnoj i turbo-folk muzici, suštinski određuje profil publike EXIT-a.

	Omiljena muzika ispitanika
	Muzika koju ispitanici ne mogu da slušaju

	
	narodnjaci
	turbo-folk
	tehno
	hard kor, hevi metal

	rok
	27,8%
	26,5%
	17,2%
	-,-

	tehno
	31,7%
	15,9%
	-,-
	7,9%

	dramendbejs
	45,2%
	7,9%
	-,-
	5,3%

	haus
	52,6%
	7,9%
	-,-
	5,3%

	rege
	34,5%
	24,1%
	17,2%
	-,-


tabela 1
Ukrštanjem pitanja o omiljenoj muzici i muzici koju nikako ne mogu da slušaju, uočene su izvesne pravilnosti u pogledu distribucije podataka. Rok ispitanici podjednako ne mogu da slušaju narodnjake (27,8%) i turbo folk (26,5%), ali je značajan broj i onih koji ne vole tehno muziku (17,2%). Sličan odnos prema ovim muzičkim pravcima imaju i poklonici regea, koji narodnjake ne trpe u 34,5 %, turbo folk u 24,1%, a tehno u 17,2% slučaja.
Tehno ispitanici takođe ne vole narodnjake (31,7 %) i turbo folk (15,9%), ali netrpeljivost iskazuju i prema hard koru i hevi metalu u 7,9% slučajeva.
 Haus ispitanici daleko najveći otpor imaju prema narodnjacima (52,6%), a u određenoj meri i prema turbo-folku (7,9%) i hard koru - hevi metalu (5,3%), a slična je situacija i sa poklonicima dramendbejsa, koji narodnjake ne vole u 45,2%, turbo folk u 7,9%, a hard kor - hevi metal isto u 5,3% slučajeva.
Primetno je, međutim, da publika koja preferira elektronsku muziku (tehno, haus, dramendbejs), ima veću odbojnost prema narodnoj nego prema turbo-folk muzici, dok je kod rok publike taj animozitet podjednako naglašen, a izražen je i kod ljubitelja regea. To se može objasniti činjenicom da se turbo-folk muzika temelji na ritmu koji je sličan određenim vrstama elektronske muzike, dok rok i rege ispitanicima upravo taj elemenat smeta, što se izražava i kroz njihovu netrpeljivost prema tehno muzici. 
Već je rečeno da su rok i tehno ispitanici u najvećoj meri došli zbog provoda, ali ove dve kategorije publike EXIT festivala imaju sasvim različite koncepcije tog čina: za tehno publiku aktivan ples je očigledno bitan elemenat provoda, pa i zauzimaju mesta blize "centru dešavanja", kao što su sredina ispred bine i ozvučenje, dok rokeri najmanje plešu, ali ih je zato srazmerno najviše kod šanka.

3. Oblačenje
Pored muzike, omladinske potkulture se međusobno razlikuju i po stilu odevanja i detaljima koje njeni pripadnici koriste da upotpune svoj imidž. Međutim, rezultati istraživanja pokazuju da se najveći broj ispitanika – 82,4% – za EXIT festival oblači uobičajeno (svakodnevno), dok se broj onih koji naglašavaju neke delove garderobe ili detalje (kao što je frizura), praktično svodi na pojedinačne slučajeve. Jedina statistički relevantna kategorija među ispitanicima su oni koji su izjavili da se oblače "neuredno", i njih je 5,6%.

	Kako se oblačite za EXIT?
	%

	uobičajeno (svakodnevno)
	82,4

	neuredno
	5,6

	napadno
	3,5

	elegantno
	2,6

	naglašava frizuru
	1,9

	naglašava nešto od garderobe
	1,1

	ostalo
	3,0


tabela 2
Ukrštanjem oblačenja i omiljene muzike utvrđeno je da muzičke preferencije nisu uticale na stil oblačenja ispitanika, što znači da ne postoji diferencijacija između poklonika različitih muzičkih pravaca u pogledu njihovog stila oblačenja i detalja koje naglašavaju. To je, verovatno, u znatnoj meri i posledica loše materijalne situacije, usled koje mladi nisu u prilici da se više posvete osmišljavanju svoga imidža.

Iako se najviše publike na EXIT-u oblači uobičajeno, a procenat onih koji naglašavaju izgled nije statistički relevantan, primećeno je da su pojedinci koji se ne oblače uobičajeno, različito distribuirani u okviru pojedinih starosnih kategorija. Tehno ispitanici se oblače najmanje uobičajeno (70,6%) u kategoriji od 16-18 godina, a zastupljene su sve varijante sem elegantne. U kategoriji 19-24 god. preovlađuje uobičajeno oblačenje tehno ispitanika (86,7%), dok rokeri ove starosti nešto više obraćaju pažnju na detalje, a najviše njih svoj stil naziva neurednim. U tom smislu, najmaštovitiji su ispitanici koji slušaju dramendbejs, haus, a naročito elektronsku muziku. Tehno je najmanje posvećen svom imidžu u starosnoj grupi od 25-30 godina, čiji se pripadnici oblače uobičajeno u čak 92,3% slučajeva. Neuredno oblačenje najviše je zastupljeno kod ispitanika starosti od 19-24 god., a to je inače i kategorija u kojoj se najviše pažnje obraća na detalje. Rokeri se u skoro svim starosnim kategorijama (osim onih starijih od 31 godine) oblače uobičajeno u preko 80% slučajeva. I kada naglašavaju nešto to skoro nikada nije frizura ili neki detalj (sem u dva slučaja), a i neuredno oblačenje je samo sporadično prisutno. Nenaglašavanje detalja kod rok ispitanika se moglo očekivati, s obzirom da rok potkulturu nikad nije odlikovala neka strogo određena ikonografija, već je obuhvatala čitav dijapazon imidža. Zanimljivo je, međutim, da ni ljubitelji ostalih slušanijih muzičkih pravaca (pre svega elektronske muzike), takođe ne pridaju poseban značaj oblačenju, frizuri i simboličkim detaljima, odnosno, u velikoj većini slučajeva ništa od toga ne vezuju za muziku.

4. Elementi devijantnog ponašanja
Alkohol i droga su prateće pojave omladinskih potkultura, stoga je u okviru istraživanja pažnja posvećena i ovom aspektu ponašanja mladih. Od ispitanika koji koriste stimulativna sredstva najviše je onih koji piju pivo (22,7%) i kombinuju pivo i marihuanu (11,5%); vino pije 6,9% anketiranih, a samo marihuanu koristi 6,7% anketiranih. Što se tiče grupisanja ispitanika, može se primetiti da se alkoholna pića više konzumiraju u društvu poznatih, dok za korišćenje droga to nije od presudnog značaja – 53,8% je izjavilo da to čini u društvu sa poznatima, a 46,2% među nepoznatima. 
	Da li koristite neka stimulativna sredstva?
	%

	ne
	30,6

	pivo
	22,8

	pivo i marihuanu
	11,5

	vino
	6,9

	marihuanu
	6,7

	alkoholna pića
	3,7

	opojna sredstva
	2,4

	ekstazi i pivo, vino
	2,8

	ekstazi
	2,8

	pivo i žestinu
	2,6

	marihuanu i vino, žestinu
	2,2

	 žestinu
	2,0

	pivo, ekstazi i marihuanu
	1,5

	sve
	1,5

	kokain
	0,2


tabela 3
Postoji značajna zavisnost između stimulacije koja se koristi i vrste muzike koja se sluša. Alkoholana pića najviše piju rokeri, a unutar svoje kategorije konzumiraju uglavnom pivo (28,7%), zatim kombinuju pivo i marihuanu (12,7%), a samo marihuanu koristi 5,3% ispitanika; istovremeno, rok ispitanici ne pokazuju sklonost ka konzumiranju ekstazija (samo jedan anketirani roker je izjavio da kombinuje pivo, ekstazi i marihuanu). Rege publika se najviše "stimuliše" kombinacijom piva i marihuane, čak u 27,6% slučajeva, dok se pivo i vino podjednako konzumiraju (po 10,3%). Ljubitelji ove muzike takođe ne pokazuju sklonost prema sintetičkoj drogi (ekstaziju). 
Tehno ispitanici ne piju vino, a pivo piju u 14,3% slučajeva. Naglašen je, međutim, procenat onih koji konzumiraju ekstazi (12,7%), i marihuanu (12,7%), a aktuelne su i kombinacije piva i marihuane (6,3%), odnosno piva, ekstazija i marihuane (6,3%). Ako tome dodamo i podatak da od ukupnog broja onih koji konzumiraju ekstazi 53,3% čine poklonici tehno muzike, onda je jasno da tehno publika pokazuje upadljivu sklonost prema drogama. Ipak, u kontekstu tehno potkulture to ne iznenađuje, s obzirom da se za tehno muziku, još od njenog nastanka, vezuje korišćenje ekstazija, LSD-a i njima sličnih sintetičkih droga. Visok procenat korišćenja ekstazija u vezi je i sa već navedenim podatkom da tehno ispitanici najaktivnije plešu (77,8%).
 Haus publika više pije vino (13,2%) nego pivo (7,9%), ali kombinuje pivo i marihuanu u 13,2% slučajeva. Samo marihuanu koristi 7,9% ispitanika, a isti je i procenat onih koji kombinuju ekstazi, pivo i vino. Dramendbejs ispitanici u najvećoj meri piju pivo (12,9%), a potom kombinuju pivo i marihuanu (9,7%). Unutar najslušanijih muzičkih pravaca, učestalost korišćenja narkotika je sledeća:
	
	Omiljena muzika ispitanika

	Stimulativna sredstva koja ispitanici koriste
	rok
	tehno
	haus
	dramendbejs
	rege

	ekstazi i pivo, vino
	0,7%
	3,2%
	7,9%
	6,5%
	-,-

	ekstazi
	-,-
	12,7%
	5,3%
	-,-
	3,4%

	marihuana
	5,3%
	12,7%
	7,9%
	6,5%
	-,-

	pivo i marihuana
	12,7%
	6,3%
	13,2%
	9,7%
	27,6%

	pivo, ekstazi i marihuana
	0,7%
	6,3%
	-,-
	-,-
	-,-


tabela 4

Najveći broj ispitanika koristi stimulativna sredstva bez nekog posebnog razloga (34,6%), a značajan je i broj onih koji konzumacijom alkohola i droge žele da pojačavaju doživljaj (30,2%); raspoloženje na taj način popravlja 22,1%, a da se potpuno "otkači" samo upola toliko; najmanje ih je koji to čine iz konformizma: samo 1,4% navodi kao razlog želju da se ne odudara od drugih.

	Zašto koristite stimulativna sredstva?
	%

	da popravite raspoloženje
	22,1

	da pojačate doživljaj
	30,2

	da se potpuno "otkačite"
	11,7

	da ne biste odudarali od drugih
	1,4

	bez nekog posebnog razloga
	34,6


tabela 5
Najstariji posetioci, među kojima je najviše rokera, stimulacijom pre svega popravljaju raspoloženje (42,9%); rokeri starosti od 25-30 godina alkohol i narkotike uglavnom koriste bez nekog posebnog razloga (54,2%), a znatno manje za pojačavanje doživljaja (u 20,8% slučajeva). Kod tehno ispitanika, međutim, situacija je obrnuta: 62,5% kao razlog navodi želju da se pojača doživljaj, a samo 25% to čini bez posebnog razloga. 
Naglasimo, na kraju, da je korišćenje marihuane, posebno u kombinaciji sa pivom, zastupljeno u statistički značajnoj meri kod ljubitelja skoro svih vrsta muzike, osim onih koji su se izjasnili za pop, ritam i bluz i narodnjake; to ukazuje na rasprostranjenost ove vrste "stimulacije" kod mladih i ona očigledno nije vezana za vrstu preferirane muzike.

5. Zaključak: nestanak omladinskih potkultura?
Istraživanje publike muzičkog festivala EXIT 02 pokazalo je da su omladinske potkulture u našem društvu doživele značajan preobražaj. Na statistički relevantnom uzorku iz 2002. potvrđen je opšti utisak istraživanja EXIT-a 2001., "da je decenija izolacije i siromaštva ostavila traga i na omladinskim potkulturama, pre svega u smislu smanjenja stepena njihove diferencijacije i jasnog razlikovanja" (Lazar, Zarić, 2002: 30). Rezultati, međutim, pokazuju i više od toga: poklonici većine muzičkih pravaca više se ne razlikuju po stilu oblačenja i ponašanja, niti se navedeni elementi tendenciozno stilski oblikuju.
 Potkulture time gube svoju komunikacijsku funkciju i prestaju da izražavaju "žižna interesovanja" određene omladinske grupe. Uz to, neodređenost potkulturnog stila dve najzastupljenije kategorije ispitanika – poklonika roka i elektronske muzike,
 upućuje na zaključak da ranija nužna zavisnost između muzike, oblačenja, ponašanja i pogleda na svet prestaje da bude pravilo. Time je  doveden u pitanje i princip homologije (Hebdidž, 1980: 111), koji je od pedesetih, pa sve do kasnih osamdesetih godina dvadesetog veka, bio više nego koristan okvir za istraživanje i razumevanje omladinskih potkultura.

Jasna diferencijacija kod publike EXIT-a potvrđena je samo na nivou muzičkih preferencija i odbojnosti prema nekim drugim muzičkim žanrovima, pri čemu stepen (ne)poznavanja omiljene muzike u određenoj meri relativizuje čak i ovaj pokazatelj. Čini se, dakle, da i muzika gubi onaj značaj koji je imala u ranijim potkulturama. Prestajući da bude središte grupnog identiteta, ona nije više ni sredstvo za izražavanje stava na osnovu kojeg možemo zaključiti nešto više o vrednosnim orijentacijama njenih poklonika. Muzika sve manje izražava poruke društvene prirode, a sve više je – kod nekih pravaca već i skoro isključivo – u funkciji provoda i zabave.
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THE ACTUAL CONDITION OF YOUTH SUBCULTURES AND THE AUDIENCE OF EXIT

Summary

This article is an attempt to explore the changes among the youth subcultures in Serbia. For that purpose, the authors interpret the results of the empirical research of the EXIT Summer Noise Festival audience (collected during the manifestation on July 2002), in wider context of social and cultural changes. After showing the main characteristics of that public, they discuss their musical preferences, dressing styles and some elements of deviate behavior. The general conclusion is that youth subcultures went thru significant changes during the last decade of the twentieth century: first, they lost their capability to represent the distinct group identities on the level of style and, second, the various types of popular music are no more in the function of particular value system and world view. These changes are partly consequence of the economic, political and cultural isolation of Serbia in that period, but they are also the result of the recent trends in popular, especially electronic music.

Key Words: Youth Subcultures, Popular Music, Deviate Behavior, Audience, EXIT Festival. 
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� Objavljeno u niškom časopisu TEME, g. XXVIII, br. 4 (2004), str. 361-380.


� Šire vidi – Koković, 1997. Upravo taj međuprostor, između institucionalizovane kulture i pravno sankcionisanog ponašanja, mladima postaje posebno privlačan za izgradnju njihovog identiteta (Erikson, 1976). Glavna tendencija većine potkulturnih grupa je da učine što rastegljivijom upravo ovu drugu granicu, granicu potencijalnog sukoba sa zakonom.


� Milena Dragićević-Šešić (Dragićević-Šešić, 1994), kao dominantan kulturni model, ali sa aspekta rasprostranjenosti i brojnosti njegovih poklonika, ističe populistički-novokomponovani model. Simbol novokomponovane kulture je novokomponovana pesma, a analizom medija, ponašanja posetilaca koncerata, njihovog statusa i aktivnosti u slobodnom vremenu predstavila je profil publike novokomponovane muzike. Njeno istraživanje pokazuje da nije u pitanju samo osoben muzički ukus i nivo (ne)razvijenosti kulturnih potreba, već je reč o posebnom društvenom sloju i kulturnom modelu, koji veoma lako može da postane podloga i podrška jednoj neodgovoronoj i ratnohuškačkoj politici. 


� Uzorak je izračunat na osnovu odluke organizatora da štampa 300.000 ulaznica, što znači da je to gornja granica maksimalno očekivane ukupne posete festivalu, pri čemu 500 anketiranih obezbeđuje tačnost zaključivanja na nivou od 95% pouzdanosti, uz SEi=4.38. 


� Među anketiranima je bilo 2,4% Mađara i 2% Crnogoraca, dok pripadnici ostalih nacionalnih manjina koje su krakteristične za Vojvodinu (Hrvati, Slovaci, Rumuni, Rusini i Bunjevci), ukupno jedva prelaze 5%.


� Za 4% ispitanika iz 2001. godine nismo imali precizne podatke o radnom statusu, pa je Σƒ<100%.


� Među ostalim pojedinačnim razlozima koji nisu statistički relevantni, ispitanici su uglavnom navodili posao (njih 15, ili 2,8%), odnosno sve gorenavedene razloge zajedno (njih 13, ili 2,4%). Inače, polazna osnova u formulisanju pitanja o razlogu dolaska ispitanika (a preko njih i celokupne publike), na EXIT 02, bili su rezultati istaživanja EXIT-a 2001., koji su bili prikupljeni putem standardizovanog intervjua: tada je  utvrđeno da su kao najčešći razlozi navođeni muzika, provod, spektakl i druženje. Imajući u vidu programsku raznolikost Novosadskog letnjeg muzičkog festivala, pridodali smo još među razloge i 'zbog celokupnog programa', ostavljajući, za svaki slučaj, mogućnost da anketirani dopiše svoj razlog, ako ga među ponuđenima ne pronađe.


� Vidi – Bejatović, 2002: 15. 


� Navedena korelacija između veroispovesti i razloga dolaska na EXIT 02 značajna je i statistički: Pirsonov χ2=.023.


� Pri tom, treba imati u vidu da postoji statistički značajna korelacija između nacionalne i konfesionalne pripadnosti ispitanika (Pirsonov χ2=.000), posebno u slučaju Srba i pravoslavlja, odnosno Mađara i katolicizma. Takođe je očekivano da je srazmerno najviše ateista (čak jedna četvrtina), među anketiranim posetiocima koji su se izjasnili kao Jugosloveni.


� I ovde imamo statistički značajnu korelaciju: Pirsonov χ2=.000


� Imajući u vidu smenljivost žanrova u pop muzici, nije neobično da je njene ljubitelje za dolazak na EXIT najmanje motivisala muzika; i u slučaju nekoliko ispitanika (1,3%) koji su se izjasnili da slušaju "narodnjake", sasvim je očekivano da nijedan od njih nije došao ni zbog muzike, ni zbog celokupnog programa, već su glavni motivi provod, druženje i spektakl.


� Razliku do 100% unutar pojedinih kategorija ispitanika čine odgovori u kojima su, uz odgovarajuće izvođače, navođeni i izvođači drugih muzičkih pravaca (kombinovano), kao i ispitanici koji nisu odgovorili na ovo pitanje.


� Izraz "seljačko" ovde upotrebljavamo u pežorativnom smislu, dakle u značenju koje ima u omladinskom potkulturnom žargonu, u kojem označava nešto nekvalitetno, antimoderno i nazadno, nepoželjno i neprimereno vrednosnom sistemu urbane omladine.


� Inače, protiv rok muzike otvoreno se izjasnio samo jedan tehno ispitanik.


� Od ukupnog broja ispitanika koji su locirani kod šanka (13,2%) rokeri čine preko 40%; istovremeno, manje od polovine (46,4%) ukupnog broja anketiranih rokera aktivno pleše.


� Na tehno priredbama se na publiku, pored muzike, deluje i raznim savremenim tehničkim vizuelnim sredstvima (stroboskopi, laseri...), pa je za očekivati da ljubitelji baš ove muzike korišćenjem stimulativnih sredstava žele da "kompletiraju" doživljaj.


� Važno je istaći da postoji značajna statistička korelacija između omiljene muzike i korišćenja stimulativnih sredstava među publikom EXIT-a 02: Pirsonov χ2=.000.


� Na EXIT festivalu izuzetak su bile samo grupice skinhedsa (koji su i dalje dosledni svojoj uniformi – zelena jakna, čizme Martinke – i obrijanim glavama), poneki usamljeni panker (jakna sa zihericama i obojena kosa u obliku kreste) i rastafarijanac (dredlokne), koji su, međutim, kod mlađih posetilaca izazivali samo kratkotrajnu znatiželju, a kod starijih neodoljiv osećaj anahronizma.


� Videli smo, međutim, da su ljubitelji tehna, dramendbejsa i hausa mnogo aktivniji učesnici festivalskog događaja od rok ispitanika. Pri tome imamo u vidu poznavanje omiljene muzike, ponašanje tokom koncerta, čak i određeni vid devijantnog ponašanja (korišćenje droga), koje je očigledno obeležje ove publike. Ali, to su trenutno najpopularniji muzički žanrovi među mladima, te se to može tumačiti i kao prilagođavanje nečemu što je svetski trend.
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